
Ⅰ．概 況

平成２３年１２月の調査業種の売上高等について、前年同月比でみると、

①対事業所サービス業では、１２業種が増加、５業種が減少。

＜増加した業種＞

・広告業（同１２．６％、３か月ぶり）

・音楽ソフト制作業（同１０．３％、３か月ぶり）

・機械設計業（同８．１％、２１か月連続）等

＜減少した業種＞

・出版業（同▲５．７％、３か月連続）

・物品賃貸（リース）業（同▲４．７％、２か月ぶり）

・新聞業（同▲１．５％、３０か月連続）等

②対個人サービス業では、７業種が増加、６業種が減少。

趣味・娯楽関連業種については、３業種が増加、４業種が減少。

＜増加した業種＞

・劇場・興行場、興行団（同３１．０％、３か月連続）等

＜減少した業種＞

・映画館（同▲１０．０％、６か月連続）等

教養・生活関連業種については、４業種が増加、２業種が減少。

＜増加した業種＞

・葬儀業（同２．６％、２か月ぶり）等

＜減少した業種＞

・カルチャーセンター（同▲２．８％、１２か月連続）等

平成２３年の調査業種の売上高等について、前年比でみると、

①対事業所サービス業では、９業種が増加、８業種が減少。

＜増加した業種＞

・エンジニアリング業（同１２．５％、３年ぶり）

・機械設計業（同１１．９％）

・物品賃貸（レンタル）業（同５．１％、４年ぶり）等

＜減少した業種＞

・物品賃貸（リース）業（同▲４．２％、６年連続）

・環境計量証明業（同▲３．９％）

・出版業（同▲３．１％）等

②対個人サービス業では、２業種が増加、１１業種が減少。

趣味・娯楽関連業種については、７業種全てが減少。

＜減少した業種＞

・映画館（同▲１９．５％、３年ぶり）等

教養・生活関連業種については、２業種が増加、４業種が減少。

＜増加した業種＞

・葬儀業（同３．６％、２年連続）等

＜減少した業種＞

・結婚式場業（同▲１１．２％、３年連続）等



Ⅱ． 個 別 業 種 の 動 向
【対事業所サービス業】

表 １ 調査業種（対事業所サービス業）の売上高等推移

項目・月 金 額 前年同月比増減率（％）
（百万円）

業 種
平成23年12月 10月 11月 12月

物 品 賃 貸 ( リ ー ス ) 業 314,849 ▲ 6.6 26.1 ▲ 4.7

物 品 賃 貸 ( レ ン タ ル ) 業 128,832 6.7 5.1 7.0

情 報 サ ー ビ ス 業 976,860 2.7 4.4 0.4

広 告 業 522,169 ▲ 5.0 ▲ 2.5 12.6

ク レ ジ ッ ト カ ー ド 業 3,226,847 4.5 ▲ 0.2 4.7

エ ン ジ ニ ア リ ン グ 業 883,039 ▲19.2 16.6 8.9

インターネット附随サービス業 87,570 1.4 2.0 3.5

映 像 情 報 制 作 ・ 配 給 業 48,832 ▲ 5.2 5.0 0.5

音 楽 ソ フ ト 制 作 業 14,379 ▲15.9 ▲25.3 10.3

新 聞 業 131,131 ▲ 2.2 ▲ 2.1 ▲ 1.5

出 版 業 72,425 ▲ 1.6 ▲ 1.0 ▲ 5.7

ポ ス ト プ ロ ダ ク シ ョ ン 業 5,628 2.0 2.2 2.4

デ ザ イ ン 業 4,794 5.3 ▲ 2.4 ▲ 1.1

機 械 設 計 業 3,654 7.2 8.7 8.1

環 境 計 量 証 明 業 4,039 ▲ 2.9 0.9 1.4

自 動 車 賃 貸 業 121,063 ▲ 1.6 ▲ 3.5 ▲ 0.8

機 械 等 修 理 業 61,986 2.2 ▲ 5.7 3.0

注：物品賃貸（リース）業は契約高、クレジットカード業は取扱高、エンジニアリング業は
受注高、その他の業種は売上高である。

１－１．物品賃貸（リース）業

１２月の契約高（検収ベース）は、前年同月比▲４．７％と２か月ぶりの減少。

納入物件の購入額は同▲４．２％の減少。物件別にみると、「商業用及びサービス

業用機械・設備」は同▲２３．７％の減少、主力の「情報関連機器」は同▲７．４％

の減少、「輸送用機器」は同▲４０．５％の減少、「事務用機器」は同▲９．３％の減

少。一方、「その他」は同３１．３％の増加、「工作機械」は同３６．１％の増加、「医

療用機器」は同０．８％の増加、「産業機械」は同０．３％の増加。

平成２３年の年間契約高（検収ベース）は、前年比▲４．２％と６年連続の減少。

納入物件の購入額は同▲４．５％の減少。物件別にみると、「産業機械」は同▲

１６．５％と５年連続の減少、「その他」は同▲１１．７％と４年連続の減少、「輸送

用機器」は同▲３４．０％と３年連続の減少、「商業用及びサービス業用機械・設備」

は同▲５．１％と６年連続の減少、「事務用機器」は同▲３．５％と７年連続の減少。

一方、主力の「情報関連機器」は同２．１％と６年ぶりの増加、「工作機械」は同

２２．８％と５年ぶりの増加、「医療用機器」は同０．１％と５年ぶりの増加。



１－２．物品賃貸（レンタル）業

１２月の売上高は、前年同月比７．０％と９か月連続の増加。

物件別にみると、主力の「土木・建設機械」は同９．８％の増加、「その他」は同

１５．８％の増加、「事務用機器」は同７．０％の増加。一方、「音楽・映像記録物」

は同▲５．１％の減少、「情報関連機器」は同▲２．８％の減少。

平成２３年の年間売上高は、前年比５．１％と４年ぶりの増加。

物件別にみると、主力の「土木・建設機械」は同７．７％と４年ぶりの増加、「そ

の他」は同８．９％と２年連続の増加、「音楽・映像記録物」は同２．０％の増加、

「事務用機器」は同１．８％と４年ぶりの増加。一方、「情報関連機器」は同▲

３．９％と１８年連続の減少。

２．情報サービス業

１２月の売上高は、前年同月比０．４％と３か月連続の増加。

業務種類別にみると、「システム等管理運営受託」は同２．９％の増加、主力の「受

注ソフトウェア」は同０．５％の増加、内訳の「システムインテグレーション」は同

１．０％の増加、「ソフトウェアプロダクツ」は同１．５％の増加、内訳の「ゲーム

ソフト」は同２．９％の増加、「各種調査」は同３．０％の増加。一方、「その他」

は同▲４．７％の減少、「計算事務等情報処理」は同▲２．６％の減少、「データベー

スサービス」は同▲１．１％の減少。

平成２３年の年間売上高は、前年比▲２．７％と３年連続の減少。

業務種類別にみると、「ソフトウェアプロダクツ」は同▲１２．５％と３年連続の

減少、内訳の「ゲームソフト」は同▲２５．５％の減少、主力の「受注ソフトウェア」

は同▲１．２％と３年連続の減少、内訳の「システムインテグレーション」は同

１．３％の増加、「その他」は同▲５．５％と２年ぶりの減少、「計算事務等情報処

理」は同▲３．６％と５年ぶりの減少、「システム等管理運営受託」は同▲０．９％

と３年連続の減少。一方、「各種調査」は同１０．３％と５年ぶりの増加、「データ

ベースサービス」は同０．６％と３年ぶりの増加。

３．広 告 業

１２月の売上高は、前年同月比１２．６％と３か月ぶりの増加。

媒体別にみると、４媒体広告は同２．２％の増加。内訳をみると、「テレビ」は同

３．３％の増加、「雑誌」は同１．４％の増加。一方、「新聞」は同▲０．９％の減

少、「ラジオ」は同▲０．７％の減少。

４媒体広告以外では、「その他」は同３０．７％の増加、「インターネット広告」

は同４６．９％の増加、「ＳＰ・ＰＲ・催事企画」は同１３．８％の増加、「折込み・

ダイレクトメール」は同０．６％の増加、「交通広告」は同２．４％の増加、「屋外

広告」は同１０．９％の増加。一方、「海外広告」は同▲５．４％の減少。

平成２３年の年間売上高は、前年比０．２％と２年連続の増加。

媒体別にみると、４媒体広告は同▲２．４％と７年連続の減少、内訳をみると、「新



聞」は同▲７．２％と１１年連続の減少、「雑誌」は同▲７．４％と８年連続の減少、

「テレビ」は同▲０．６％と２年ぶりの減少、「ラジオ」は同▲３．７％と１１年連

続の減少。

４媒体広告以外では、「その他」は同５．４％と４年ぶりの増加、「インターネッ

ト広告」は同１５．５％と５年連続の増加、「海外広告」は同１．６％と２年連続の

増加、「屋外広告」は同８．３％と４年ぶりの増加、「折込み・ダイレクトメール」

は同０．３％と２年連続の増加。一方、「ＳＰ・ＰＲ・催事企画」は同▲３．４％と

４年連続の減少、「交通広告」は同▲３．３％と４年連続の減少。

４．クレジットカード業

１２月の取扱高は、前年同月比４．７％と２か月ぶりの増加。

業務種類別にみると、「販売信用業務」は同５．１％と８か月連続の増加。内訳を

みると、「その他」は同９．３％の増加、「百貨店、総合スーパー」は同３．５％の

増加、「その他の小売店」は同２．８％の増加、「国外」は同３．４％の増加、「旅館・

ホテル」は同５．０％の増加、「飲食店」は同０．１％の増加。一方、「病院・診療

所」は同▲８．０％の減少。

また、「消費者金融業務」は同▲５．３％の減少。

平成２３年の年間取扱高は、前年比０．７％と２年連続の増加。

業務種類別にみると、「販売信用業務」は同３．９％と２年連続の増加。内訳をみ

ると、「その他」は同８．４％と１７年連続の増加、「百貨店、総合スーパー」は同

２．４％と２年連続の増加、「国外」は同６．７％と２年連続の増加、「旅館・ホテ

ル」は同１．７％と２年連続の増加、「病院・診療所」は同３．５％の増加。一方、

「その他の小売店」は同▲０．４％と２年ぶりの減少、「飲食店」は同▲０．２％と

３年連続の減少。

また、「消費者金融業務」は同▲３７．２％と６年連続の減少。

５．エンジニアリング業

１２月の受注高は、前年同月比８．９％と２か月連続の増加。

内訳をみると、「国内」は同１８．８％の増加、「国外」は同▲５．９％の減少。

プラント・施設別受注高をみると、「化学プラント」は同９２．５％の増加、

「その他」は同６２．３％の増加、「その他産業プラント」は同３３．２％の増加、

「環境衛生システム」は同２８．０％の増加、「通信プラントシステム」は同６．４％

の増加。一方、「電力プラントシステム」は同▲１７．９％の減少、「都市・地域開

発システム」は同▲３１．５％の減少、「製鉄プラント」は同▲１１．５％の減少、

「鉄鋼構造物」は同▲４０．６％の減少、「貯蔵・輸送システム」は同▲６．９％の

減少。

平成２３年の年間受注高は、前年比１２．５％と３年ぶりの増加。

内訳をみると、「国内」は同５．５％と３年ぶりの増加、「国外」は同３６．３％

と３年ぶりの増加。

プラント・施設別受注高をみると、「化学プラント」は同６２．１％と６年ぶりの



増加、「電力プラントシステム」は同１４．０％と２年連続の増加、「その他産業プ

ラント」は同２７．５％と５年ぶりの増加、「鉄鋼構造物」は同２７．５％と２年ぶ

りの増加、「通信プラントシステム」は同２．９％と２年連続の増加、「貯蔵・輸送

システム」は同０．７％と２年連続の増加。一方、「環境衛生システム」は同▲

１２．９％と２年ぶりの減少、「都市・地域開発システム」は同▲１５．９％と４年

連続の減少、「その他」は同▲５．１％と２年ぶりの減少、「製鉄プラント」は同▲

８．１％と２年ぶりの減少。

６．インターネット附随サービス業

１２月の売上高は、前年同月比３．５％と２７か月連続の増加。

業務種類別にみると、「コンテンツ配信業務」は同８．７％の増加、「サイト運営

業務」は同３．２％の増加、「課金・決済代行業務」は同１５．６％の増加、「サー

バーハウジング・ホスティング業務」は同４．３％の増加、「ＡＳＰ業務」は同

１．１％の増加。一方、「その他」は同▲３．５％の減少、「セキュリティサービス業

務」は同▲８．４％の減少。

平成２３年の年間売上高は、前年比５．０％の増加。

業務種類別にみると、「コンテンツ配信業務」は同１４．７％の増加、「サイト運

営業務」は同３．０％の増加、「課金・決済代行業務」は同１６．３％の増加、「サー

バーハウジング・ホスティング業務」は同２．０％の増加、「ＡＳＰ業務」は同

１．４％の増加。一方、「その他」は同▲０．７％の減少、「セキュリティサービス業

務」は同▲４．７％の減少。

７．映像情報制作・配給業

１２月の売上高は、前年同月比０．５％と２か月連続の増加。

業務種類別にみると、「テレビ番組制作・配給業務」は同６．０％の増加。一方、

「映画制作・配給業務」は同▲４.９％の減少、「ビデオ(ＤＶＤ)制作・発売業務」

は同▲０．９％の減少。

また、売上高のうち「アニメーション作品の売上高」は同▲８．２％の減少。

平成２３年の年間売上高は、前年比▲２．５％の減少。

業務種類別にみると、「映画制作・配給業務」は同▲９．１％の減少。一方、「ビ

デオ（ＤＶＤ）制作・発売業務」は同０．７％の増加。「テレビ番組制作・配給業務」

は同０．０％の横ばい。

また、売上高のうち「アニメーション作品の売上高」は同▲０．４％の減少。

８．音楽ソフト制作業

１２月の売上高は、前年同月比１０．３％と３か月ぶりの増加。

業務種類別にみると、「著作権使用料収入」は同３０３．６％の増加、「著作隣接

権収入」は同１９．０％の増加、「その他」は同５．７％の増加。一方、「レコード販

売収入」は同▲３．４％の減少。

また、売上高のうち「音楽配信売上高」は同▲１９．３％の減少。



平成２３年の年間売上高は、前年比▲２．０％の減少。

業務種類別にみると、「レコード販売収入」は同▲７．４％の減少、「その他」は

同▲４７．９％の減少。一方、「著作権使用料収入」は同１４１．３％の増加、「著作

隣接権収入」は同０．７％の増加。

また、売上高のうち「音楽配信売上高」は同▲５．６％の減少。

９．新 聞 業

１２月の売上高は、前年同月比▲１．５％と３０か月連続の減少。

業務種類別にみると、「新聞販売収入」は同▲１．６％の減少、「広告料収入」は

同▲１．４％の減少。一方、「その他」は同０．４％の増加。

平成２３年の年間売上高は、前年比▲３．０％の減少。

業務種類別にみると、「広告料収入」は同▲５．９％の減少、「新聞販売収入」は

同▲１．８％の減少、「その他」は同▲５．６％の減少。

１０．出 版 業

１２月の売上高は、前年同月比▲５．７％と３か月連続の減少。

業務種類別にみると、「書籍販売収入」は同▲１０．７％の減少、「雑誌販売収入」

は同▲２．７％の減少、「広告料収入」は同▲２．０％の減少。一方、「その他」は

同１１．７％の増加。

平成２３年の年間売上高は、前年比▲３．１％の減少。

業務種類別にみると、「雑誌販売収入」は同▲５．６％の減少、「書籍販売収入」

は同▲１．５％の減少、「広告料収入」は同▲４．９％の減少。一方、「その他」は同

３．９％の増加。

１１．ポストプロダクション業

１２月の売上高は、前年同月比２．４％と３か月連続の増加。

平成２３年の年間売上高は、前年比０．３％の増加。

１２．デザイン業

１２月の売上高は、前年同月比▲１．１％と２か月連続の減少。

業務種類別にみると、「マルチメディア」は同▲２２．７％の減少、「その他」は

同▲４．３％の減少。一方、「インダストリアル」は同１３．２％の増加、「インテ

リア」は同２２．９％の増加、「グラフィック」は同０．２％の増加。

平成２３年の年間売上高は、前年比１．１％の増加。

業務種類別にみると、「グラフィック」は同０．４％の増加、「インダストリアル」

は同１３．８％の増加、「その他」は同１．４％の増加。一方、「マルチメディア」

は同▲６．２％の減少、「インテリア」は同▲９．９％の減少。



１３．機械設計業

１２月の売上高は、前年同月比８．１％と２１か月連続の増加。

業務種類別にみると、「詳細設計」は同９．５％の増加、「計画設計」は同４．９％

の増加、「その他」は同１２．６％の増加、「基本設計」は同４．２％の増加。

平成２３年の年間売上高は、前年比１１．９％の増加。

業務種類別にみると、「詳細設計」は同１１．２％の増加、「計画設計」は同１６．９％

の増加、「基本設計」は同７．２％の増加、「その他」は同１０．７％の増加。

１４．環境計量証明業

１２月の売上高は、前年同月比１．４％と２か月連続の増加。

業務種類別にみると、「土壌」は同７．９％の増加、「大気」は同８．０％の増加、

「その他」は同１．８％の増加。一方、「水質」は同▲５．１％の減少、「騒音」は

同▲８．３％の減少。

平成２３年の年間売上高は、前年比▲３．９％の減少。

業務種類別にみると、「その他」は同▲４．８％の減少、「水質」は同▲２．４％

の減少、「大気」は同▲４．０％の減少、「騒音」は同▲１８．９％の減少、「土壌」

は同▲２．１％の減少。

１５．自動車賃貸業

１２月の売上高は、前年同月比▲０．８％と３０か月連続の減少。

「レンタル売上高」合計は同３．３％の増加。

法人向け・個人向け別にみると、「法人向け」は同３．７％の増加、「個人向け」

は同２．５％の増加。

また、「レンタル契約台数」合計は同２．５％の増加。

法人向け・個人向け別にみると、「法人向け」は同２．５％の増加、「個人向け」

は同２．５％の増加。

「リース売上高」は同▲１．５％の減少。

「リース契約高」は同２０．６％の増加、「リース契約台数」は同１８．５％の増加。

平成２３年の年間売上高は、前年比▲２．２％の減少。

「レンタル売上高」合計は同１．２％の増加。

法人向け・個人向け別にみると、「法人向け」は同２．５％の増加。一方、「個人

向け」は同▲０．９％の減少。

また、「レンタル契約台数」合計は同▲０．９％の減少。

法人向け・個人向け別にみると、「個人向け」は同▲３．３％の減少。一方、「法

人向け」は同１．１％の増加。

「リース売上高」は同▲２．８％の減少。

「リース契約高」は同２．２％の増加、「リース契約台数」は同４．２％の増加。



１６．機械等修理業

１２月の売上高は、前年同月比３．０％と２か月ぶりの増加。

業務種類別にみると、「機械修理業務」は同▲２．１％の減少。そのうち、「一般機

械」は同▲２．１％の減少。内訳をみると、「事務用・サービス用・民生用機械」は

同▲３．７％の減少、「その他」は同▲８．４％の減少、「内燃機関」は同▲３．８％

の減少。一方、「一般産業用機械・設備」は同１．９％の増加、「特殊産業用機械・設

備」は同０．４％の増加。

「建設機械・鉱山機械整備」は同２．７％の増加。

また、「電気機械器具修理業務」は同６．８％の増加。内訳をみると、「電気計測

器・工業計器」は同１００．４％の増加、「民生用電気機械器具」は同２１．５％の

増加、「通信機械器具（電話機、放送用設備等）」は同６．６％の増加、「電子応用装

置」は同４．３％の増加、「産業用電気機械器具」は同１．６％の増加。一方、「そ

の他電気機械器具」は同▲５．０％の減少。

平成２３年の年間売上高は、前年比４．３％の増加。

業務種類別にみると、「機械修理業務」は同０．８％の増加。そのうち、「一般機械」

は同１．０％の増加。内訳をみると、「事務用・サービス用・民生用機械」は同

６．０％の増加、「特殊産業用機械・設備」は同７．７％の増加、「一般産業用機械・

設備」は同１．３％の増加。一方、「その他」は同▲２２．６％の減少、「内燃機関」

は同▲４．９％の減少。

「建設機械・鉱山機械整備」は同▲１４．５％の減少。

また、「電気機械器具修理業務」は同７．０％の増加。内訳をみると、「民生用電

気機械器具」は同１９．５％の増加、「電気計測器・工業計器」は同４５．５％の増

加、「通信機械器具（電話機、放送用設備等）」は同６．０％の増加、「その他電気機

械器具」は同０．６％の増加、「産業用電気機械器具」は同３．０％の増加。一方、

「電子応用装置」は同▲２．８％の減少。



【対個人サービス業】

表 ２ 調査業種（対個人サービス業）の売上高推移

項目・月 金額（百万円） 前年同月比増減率（％）

業 種 平成23年12月 10月 11月 12月

映 画 館 8,164 ▲26.7 ▲10.6 ▲10.0

劇場・興行場、興行団 15,766 19.3 15.6 31.0

ゴ ル フ 場 6,662 4.0 ▲ 1.7 ▲ 0.5

ゴ ル フ 練 習 場 2,318 ▲ 4.9 ▲ 6.4 ▲ 8.3

ボ ウ リ ン グ 場 1,568 ▲ 7.5 ▲ 7.3 ▲ 9.2

遊園地・テーマパーク 50,347 8.7 7.9 4.1

パ チ ン コ ホ ー ル 77,134 2.7 5.7 4.3

葬 儀 業 51,643 5.3 ▲ 1.7 2.6

結 婚 式 場 業 12,383 ▲13.1 ▲ 3.2 ▲ 2.3

外 国 語 会 話 教 室 6,321 3.3 3.3 1.2

カ ル チ ャ ー セ ン タ ー 2,679 ▲ 1.0 ▲ 3.7 ▲ 2.8

フ ィ ッ ト ネ ス ク ラ ブ 24,520 ▲ 0.8 ▲ 0.5 0.2

学 習 塾 45,689 2.2 0.7 0.8

《趣味・娯楽関連》

１７．映 画 館

１２月の売上高は、前年同月比▲１０．０％と６か月連続の減少。

入場者数は、「邦画」は同▲２７．７％の減少、｢洋画｣は同▲１８．０％の減少、

「アニメーション」は同４４．４％の増加、「入場者数合計」は同▲１４．７％の減

少。「スクリーン数」は同▲３．４％の減少、「座席数」は同▲３．２％の減少。

なお､一スクリーン当たりの売上高及び入場者数は､売上高は同▲６．８％の減少、

入場者数は同▲１１．７％の減少。

平成２３年の年間売上高は、前年比▲１９．５％と３年ぶりの減少。

入場者数は「洋画」は同▲１８．２％の減少、「アニメーション」は同▲３０．４％

の減少、「邦画」は同▲１４．０％の減少、「入場者数合計」は同▲１９．４％の減

少。「スクリーン数」は同▲３．４％の減少、「座席数」は同▲３．２％の減少。

なお、一スクリーン当たりの売上高及び入場者数は、売上高は同▲１６．６％の減

少、入場者数は同▲１６．５％の減少。

１８．劇場・興行場、興行団

１２月の売上高は、前年同月比３１．０％と３か月連続の増加。

内訳をみると、「音楽」は同４１．６％の増加、「スポーツ」は同６２．３％の増

加、「イベント」は同１３．２％の増加、「演芸」は同１０．７％の増加、「演劇」は

同▲３．３％の減少、「劇場・興行場」合計は同９．１％の増加。「興行団（音楽）」

は同６８．４％の増加。



入場者数は、「興行団（音楽）」は同４６．２％の増加、「劇場・興行場」は同▲

９．１％の減少、入場者数合計は同１４．６％の増加。

なお、一人当たりの入場料収入は、同１３．４％の増加。

平成２３年の年間売上高は、前年比▲２．１％と２年連続の減少。

内訳をみると、「演劇」は同▲９．１％の減少、「スポーツ」は同▲１０．４％の

減少、「イベント」は同▲７．２％の減少、「音楽」は同６．８％の増加、「演芸」は

同０．９％の増加、「劇場・興行場」合計は同▲７．１％の減少。「興行団（音楽）」

は同１５．９％の増加、「興行団（野球）」は同▲６．８％の減少、「興行団計」は同

３．２％の増加。

入場者数は、「劇場・興行場」は同▲９．４％の減少、「興行団（音楽）」は同

１５．４％の増加、「興行団（野球）」は同▲４．５％の減少、「興行団計」は同

１．３％の増加、入場者数合計は同▲１．８％の減少。

なお、一人当たりの入場料収入は、同▲０．１％の減少。

１９．ゴ ル フ 場

１２月の売上高は、前年同月比▲０．５％と２か月連続の減少。

内訳をみると、「利用料金収入」は「平日」が同２．０％の増加、「土・

日・祝日」が同▲２．８％の減少、合計では同▲０．３％の減少、「キャディフィ」は同

▲１．９％の減少。一方、「食堂・売店売上高」は同０．２％の増加。

利用者数は、「会員計」は同▲１．４％の減少、「非会員計」は同３．６％の増加、

合計では同２．０％の増加。

なお、利用者一人当たりの売上高は、同▲２．５％の減少。

平成２３年の年間売上高は、前年比▲５．０％と４年連続の減少。

内訳をみると、「利用料金収入」は「平日」が同０．３％の増加、「土・日・祝

日」が同▲９．６％の減少、合計では同▲４．９％の減少、「キャディフィ」が同▲

４．７％の減少、「食堂・売店売上高」が同▲５．８％の減少。

年間利用者数は、「会員計」は同▲４．９％の減少、「非会員計」も同▲０．８％の

減少、合計では同▲２．１％と４年連続の減少。

なお、利用者一人当たりの売上高は、同▲２．９％の減少。

２０．ゴルフ練習場

１２月の売上高は、前年同月比▲８．３％と５か月連続の減少。

「利用者数」は、「土・日・祝日利用者数」は同▲５．１％の減少、全体では同

▲６．２％の減少。

なお、利用者一人当たりの売上高は、同▲２．３％の減少。

平成２３年の年間売上高は、前年比▲８．３％と２年連続の減少。

「利用者数」は「土・日・祝日利用者数」は同▲８．３％の減少、全体では同▲

５．９％の減少。

なお、利用者一人当たりの売上高は、同▲２．６％の減少。



２１．ボウリング場

１２月の売上高は、前年同月比▲９．２％と５１か月連続の減少。

内訳をみると、「利用料金収入」は同▲９．４％の減少、「付帯施設利用料金収入」

は同▲１１．６％の減少、「食堂・売店売上高」は同▲３．２％の減少。

なお、利用者一人当たりの利用料金は、同▲１．８％の減少。

平成２３年の年間売上高は、前年比▲７．２％の減少。

内訳をみると、「利用料金収入」は同▲６．３％の減少、「付帯施設利用料金収入」

は同▲９．８％の減少、「食堂・売店売上高」は同▲１０．５％の減少。

なお、利用者一人当たりの利用料金は、同▲１．２％の減少。

２２．遊園地・テーマパーク

１２月の売上高は、前年同月比４．１％と６か月連続の増加。

内訳をみると、「食堂・売店売上高」は同４．９％の増加、「入場料金・施設利用

料金収入」は同３．２％の増加。入場者数は、「一般」は同１．５％の増加、「団体」

は同▲３．７％の減少、合計では同１．１％の増加。

なお、入場者一人当たりの売上高は、同２．９％の増加。

平成２３年の年間売上高は、前年比▲６．９％と２年ぶりの減少。

内訳をみると、「食堂・売店売上高」は同▲７．３％の減少、「入場料金・施設利

用料金収入」は同▲６．６％の減少。入場者数は、「一般」は同▲７．９％の減少、

「団体」は同▲１６．９％の減少、合計では同▲８．６％の減少。

なお、入場者一人当たりの売上高は、同１．９％の増加。

２３．パチンコホール

１２月の売上高は、前年同月比４．３％と３か月連続の増加。

「設置台数」は同▲０．１％の減少。「事業所数」は同▲１．７％の減少。

なお、一事業所当たりの売上高は、同６．０％の増加、設置台一台当たりの売上高

は、同４．３％の増加。

平成２３年の年間売上高は、前年比▲３．２％と５年連続の減少。

なお、一事業所当たりの売上高は、同▲２．９％の減少、設置台一台当たりの売上

高は、同▲３．１％の減少。

《教養・生活関連》

２４．葬 儀 業

１２月の売上高は、前年同月比２．６％と２か月ぶりの増加。

「取扱件数」は同３．２％の増加。

なお、葬儀一件当たりの売上高は、同▲０．６％の減少。



平成２３年の年間売上高は、前年比３．６％と２年連続の増加。

「取扱件数」は同４．３％の増加。

なお、葬儀一件当たりの売上高は、同▲０．７％の減少。

２５．結婚式場業

１２月の売上高は、前年同月比▲２．３％と５か月連続の減少。

｢取扱件数｣ は同▲２．８％の減少。｢平均操業日数｣は同２．６％の増加。

なお、結婚式一件当たりの売上高は、同０．５％の増加。

平成２３年の年間売上高は、前年比▲１１．２％と３年連続の減少。

｢取扱件数｣ は同▲１０．８％の減少。｢平均操業日数｣は同▲５．０％の減少。

なお、結婚式一件当たりの売上高は、同▲０．５％の減少。

２６．外国語会話教室

１２月の売上高は、前年同月比１．２％と９か月連続の増加。

内訳をみると、「受講料収入」は同２．５％の増加、「教材料売上高」は同

▲１０．３％の減少。「受講生数」は同▲２．３％の減少、「うち、新規入学生数」

は同１１．３％の増加。「延べ開設数」は同▲０．２％の減少、「事業所数」は同

▲０．１％の減少。

なお、受講生一人当たりの受講料は、同４．９％の増加。

平成２３年の年間売上高は、前年比▲０．５％と５年連続の減少。

内訳をみると、「教材料売上高」は同▲１２．０％の減少、「受講料収入」は同

０．７％の増加。「受講生数」は同▲５．１％の減少、「うち、新規入学生数」

は同▲１０．３％の減少。「延べ開設数」は同▲４．３％の減少、「事業所数」は同

▲０．１％の減少。

なお、受講生一人当たりの受講料は、同６．１％の増加。

２７．カルチャーセンター

１２月の売上高は、前年同月比▲２．８％と１２か月連続の減少。

内訳をみると、「受講料収入」は同▲２．８％の減少、「教材料売上高」は

同▲１．６％の減少。「受講生数」は同▲２．６％の減少、「うち、新規受講生数」

は同▲１．５％の減少。「講座数」は同０．２％の増加。

なお、受講生一人当たりの受講料は、同▲０．２％の減少。

平成２３年の年間売上高は、前年比▲５．２％と４年連続の減少。

内訳をみると、「受講料収入」は同▲５．１％の減少、「教材料売上高」は

同▲６．６％の減少。「受講生数」は同▲３．８％の減少、「うち、新規受講生数」

は同０．６％の増加。「講座数」は同０．３％の増加。

なお、受講生一人当たりの受講料は、同▲１．４％の減少。



２８．フィットネスクラブ

１２月の売上高は、前年同月比０．２％と１０か月ぶりの増加。

内訳をみると、「利用料金収入」は同５．８％の増加、会費収入は、「フィットネ

スクラブ」は同０．３％の増加、「スクール」は同０．３％の増加、合計は同０．３％

の増加、「食堂・売店売上高」は同▲２．４％の減少。利用者数は、「フィットネス

クラブ利用者」は同０．８％の増加、「うち、個人会員」は同▲０．１％の減少、「ス

クール利用者」は同▲７．１％の減少、合計は同▲０．５％の減少。会員数は、「フィッ

トネスクラブ会員(個人)」は同▲１．６％の減少、「スクール会員」は同▲１．６％

の減少、合計は同▲１．６％の減少。「フィットネスクラブ会員(法人)」は同▲２．３

％の減少。

なお、利用者一人当たりの会費収入は、同０．７％の増加。

平成２３年の年間売上高は、前年比▲１．２％と２年ぶりの減少。

内訳をみると、会費収入は、「フィットネスクラブ」は同▲１．２％の減少、「ス

クール」は同０．１％の増加、合計は同▲０．９％の減少、「食堂・売店売上高」は

同▲４．７％の減少、「利用料金収入」は同１．５％の増加。利用者数は、「フィッ

トネスクラブ利用者」は同▲０．３％の減少、「うち、個人会員」は同▲０．６％の

減少、「スクール利用者」は同▲４．７％の減少、合計は同▲１．０％の減少。会員

数は、「フィットネスクラブ会員(個人)」は同▲１．６％の減少、「スクール会員」

は同▲１．６％の減少、合計は同▲１．６％の減少。「フィットネスクラブ会員(法

人)」は同▲２．３％の減少。

なお、利用者一人当たりの会費収入は、同０．０％の横ばい。

２９．学 習 塾

１２月の売上高は、前年同月比０．８％と５か月連続の増加。

内訳をみると、「受講料収入」は同１．０％の増加、「教材料売上高」は同

▲２．２％の減少。「受講生数」は同０．９％の増加。「事業所（教室）数」は同

２．６％の増加。

なお、受講生一人当たりの受講料は、同０．２％の増加。

平成２３年の年間売上高は、前年比１．６％と７年連続の増加。

内訳をみると、「受講料収入」は同１．６％の増加、「教材料売上高」は同２．６％

の増加。「受講生数」は同２．３％の増加。「事業所（教室）数」は同２．６％の増加。

なお、受講生一人当たりの受講料は、同▲０．７％の減少。


